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Promozione. Pacchetti incoming con sinergie tra turismo, marchi di lusso, design e attivita manifatturiere

Viagei Altagamma a 5 stelle

Zegna: operazione che valorizza le potenzialita del Sistema Italia

Vincenzo Chierchia v
@z Iniziativa di sistema tra i
grandi brand italiani.Decolle-
ra a breve il progetto turismo
di/Altagamma, una iniziativa
che punta dichiaratamente
sulle sinergie tra grandi mar-
chi, attivitd manifatturiere e
fasciaasstelledelsettore viag-
gi e vacanze a livello globale.
La Fondazione Altagamma
raggruppa i principali marchi
top class d’Italia.

L’iniziativa, presentata ieri
a Milano dal vicepresidente
Paolo Zegna, ha la denomina-
zione di [Altagamma italian
experiences, frutto dell’ac-
cordidi collaborazione conla
Ic Bellagio, societa di inco-
ming che fa capo ad Andrea
Grisdale. LaIcBellagio-come
ha sottolineato la Grisdale - si
occupa della creazione di
esperienze diviaggio sumisu-
ra, conl'obiettivo di far cono-
scere bellezze ed eccellenze
italiane. «C’¢ unarichiesta al-

tissima di esperienze di viag-
gio in Italia - ha aggiunto la
Grisdale - un Paese ad alto li-
vello di sicurezza, che hauna
storia millenaria conun patri-
monio culturale inimitabile,
unclimamite,grandimarchie
cheoffrelapossibilitadifarvi-
vere momenti eccezionali ai
clienti top internazionali con
un servizio dedicato».

ComehaspiegatoZegna, «le
Altagamma italian experien-
cesbylcBellagiorappresente-
ranno una straordinaria leva
di promozione per l'intero Si-
stema Paese perché narrano e
valorizzano quanto sta dietro
alla rinomata qualita e imma-
gine dei nostri brand. Cio ri-
sponde all'interesse crescen-
te, da parte di turisti e clienti
internazionali, per I'heritage e
la craftsmanship dei nostri
prodotti - ha aggiunto -: veri
elementi distintivi dei marchi
dialtagammalitaliani».

Il progetto ideato in Fonda-

Fondazione Altagamma

w Paolo Zegna (nella foto) &
vicepresidente della
Fondazione Altagamma che
raggruppa i numerosi grandi
marchi di fascia alta del
made in Italy, dal fashion
all'ospitalita, dalfood alla
gioielleria, dal design alla
profumeria e al fitness.
Centinaia di marchi
ambasciatori nel mondo del
lifestyle made in Italy

zione Altagamma, si rivolge
pertanto a quei luxury travel-
ler-haspecificato Zegna-che
rappresentano circa il 5% de-
gli oltre 50 milioni di turisti
stranieri che nel 2016 hanno
visitato I'Italia. L'obiettivo -
ha aggiunto il vicepresidente
Altagamma- ¢ proporre come
vere e proprie destinazioni i
marchi del lifestyle italiano
notiintuttoilmondo comeec-
cellenze della creativita, della
manifattura,dell'artigianatoe
delservizioal cliente.Le Alta-
gammaitalian experiencesby
Ic Bellagio sono state ideate
per contribuire ad attrarre il
turismo-internazionale di fa-
scia alta e luxury con benefici
diretti e indiretti per l'intero
Sistema Paese. ’

Un programma trasversale
tra organizzazione dei servizi
turistici e promozione della
conoscenza delle attivitd ma-
nifatturiere. Come ha sottoli-
neato Zegna questa formula

arricchira i tipici itinerari ita-
liani allascopertadel patrimo-
nio naturale ed artistico del
Paese, con esperienze uniche
ed esclusive presso le imprese
Altagamma.

Ilprogetto - & stato spiegato
nel corso della presentazione
-prevede. visite alle sedi
aziendali, ai siti produttivi, ai
laboratori, agli atelier cosico-
me degustazioni di vini in
cantine d’eccellenza a livello
globale, con la possibilita di
incontri vis-a-vis con gli im-
prenditori. Le Altagammaita-
lian experiences by Ic Bella-
gio fondononatura, artee cul-
tura e stabiliscono un raccor-
dodirettoconlamanifatturae
gli studi di progettazione dei
prodotti «che hanno reso for-
ti il nostro Paese ed i nostri
marchinel mondo».
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