] Quotidiano Data 02-1 2-201 6
240 ORE o 1

Promozione. Pacchetti incoming con sinergie tra turismo, marchi di lusso, design e attivita manifatturiere

Viagei Altagamma a 5 stelle

Zegna: operazione che valorizza le potenzialita del Sistema Italia

Vincenzo Chierchia v
@z Iniziativa di sistema tra i
grandi brand italiani.Decolle-
ra a breve il progetto turismo
di/Altagamma, una iniziativa
che punta dichiaratamente
sulle sinergie tra grandi mar-
chi, attivitd manifatturiere e
fasciaasstelledelsettore viag-
gi e vacanze a livello globale.
La Fondazione Altagamma
raggruppa i principali marchi
top class d’Italia.

L’iniziativa, presentata ieri
a Milano dal vicepresidente
Paolo Zegna, ha la denomina-
zione di [Altagamma italian
experiences, frutto dell’ac-
cordidi collaborazione conla
Ic Bellagio, societa di inco-
ming che fa capo ad Andrea
Grisdale. LaIcBellagio-come
ha sottolineato la Grisdale - si
occupa della creazione di
esperienze diviaggio sumisu-
ra, conl'obiettivo di far cono-
scere bellezze ed eccellenze
italiane. «C’¢ unarichiesta al-

tissima di esperienze di viag-
gio in Italia - ha aggiunto la
Grisdale - un Paese ad alto li-
vello di sicurezza, che hauna
storia millenaria conun patri-
monio culturale inimitabile,
unclimamite,grandimarchie
cheoffrelapossibilitadifarvi-
vere momenti eccezionali ai
clienti top internazionali con
un servizio dedicato».

ComehaspiegatoZegna, «le
Altagamma italian experien-
cesbylcBellagiorappresente-
ranno una straordinaria leva
di promozione per l'intero Si-
stema Paese perché narrano e
valorizzano quanto sta dietro
alla rinomata qualita e imma-
gine dei nostri brand. Cio ri-
sponde all'interesse crescen-
te, da parte di turisti e clienti
internazionali, per I'heritage e
la craftsmanship dei nostri
prodotti - ha aggiunto -: veri
elementi distintivi dei marchi
dialtagammalitaliani».

Il progetto ideato in Fonda-

Fondazione Altagamma

w Paolo Zegna (nella foto) &
vicepresidente della
Fondazione Altagamma che
raggruppa i numerosi grandi
marchi di fascia alta del
made in Italy, dal fashion
all'ospitalita, dalfood alla
gioielleria, dal design alla
profumeria e al fitness.
Centinaia di marchi
ambasciatori nel mondo del
lifestyle made in Italy

zione Altagamma, si rivolge
pertanto a quei luxury travel-
ler-haspecificato Zegna-che
rappresentano circa il 5% de-
gli oltre 50 milioni di turisti
stranieri che nel 2016 hanno
visitato I'Italia. L'obiettivo -
ha aggiunto il vicepresidente
Altagamma- ¢ proporre come
vere e proprie destinazioni i
marchi del lifestyle italiano
notiintuttoilmondo comeec-
cellenze della creativita, della
manifattura,dell'artigianatoe
delservizioal cliente.Le Alta-
gammaitalian experiencesby
Ic Bellagio sono state ideate
per contribuire ad attrarre il
turismo-internazionale di fa-
scia alta e luxury con benefici
diretti e indiretti per l'intero
Sistema Paese. ’

Un programma trasversale
tra organizzazione dei servizi
turistici e promozione della
conoscenza delle attivitd ma-
nifatturiere. Come ha sottoli-
neato Zegna questa formula

arricchira i tipici itinerari ita-
liani allascopertadel patrimo-
nio naturale ed artistico del
Paese, con esperienze uniche
ed esclusive presso le imprese
Altagamma.

Ilprogetto - & stato spiegato
nel corso della presentazione
-prevede. visite alle sedi
aziendali, ai siti produttivi, ai
laboratori, agli atelier cosico-
me degustazioni di vini in
cantine d’eccellenza a livello
globale, con la possibilita di
incontri vis-a-vis con gli im-
prenditori. Le Altagammaita-
lian experiences by Ic Bella-
gio fondononatura, artee cul-
tura e stabiliscono un raccor-
dodirettoconlamanifatturae
gli studi di progettazione dei
prodotti «che hanno reso for-
ti il nostro Paese ed i nostri
marchinel mondo».

2 GrandTour
vincenzo.chierchia.blog.ilsole24ore.com
@Vincechierchia
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Altagamma scommette
sul luxury travel

Fondazione Altagamma accende1i riflet-
tori sulla promozione delle eccellenze
italiane aprendosi al luxury travel at-
traverso il progetto Altagamma italian
experiences by Ic Bellagio. L'iniziativa,
studiata dall’associazione delle imprese
dell’alto di gamma insieme alla destina-
tion management company di turismo
d’élite, nasce per creare delle vere e pro-
prie esperienze di viaggio tailor-made
destinate ai top client internazionali di

Ic Bellagio, che oggi sono circa 4 mila in
totale. Nel dettaglio, i fruitori potranno vi-
vere e toccare con mano le aziende made
in Ttaly associate alla Fondazione, incon-
trando i designer e i fondatori di queste
realta, alla scoperta degli atelier e dei si-
ti produttivi fino aivigneti o ai laboratori
artigianali. Un settore quello del travel &
tourism che & previsto crescere in Italia di
circa il 2% nel 2017. Quest’anno i turisti
internazionali sono stati circa 50,7 milioni
e di questi il 5% rientra nella categoria hi-
gh spender. «Un’idea che porta a scoprire
cosa c’e dietro I'Italia, chi studia i prodot-
ti e come nascono. Un’esperienza di tipo
diverso, che-avvicina il consumatore ai
marchi antbasciatori del lifestyle italiano,
nei settori moda, design, dall’hotelle-

rie alla nautica fino a food e gioiellerias,
ha spiegato Paolo Zegna, vicepresiden-
te Altagamma, durante la conferenza

di presentazione dell’iniziativa. «Tutte

le nostre aziende si sono mostrate inte-
ressate, stiamo studiando la tipologia di
esperienze uniche che potremo offrire ai
consumatori», ha concluso I'imprenditore.
(riproduzione riservata) Alice Merli
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Ora Altagamma
scommette
sui turisti di lusso

| marchi di Altagamma diven-
tano destinazioni per un turi-
smo d’elite. Un progetto, in
collaborazione con Ic Bella-
gio, nato per catturare i Luxu-
ry Traveller, ovvero il 5% degli
oltre 50 milioni di turisti stra-
nieri che nel 2016 hanno visi-
tato [litalia: viaggiatori del
lusso pronti a spendere sen-
za problemi pur di godere di
esperienze uniche. E come
nella moda, nell'alimentazio-
ne e nel design, anche in que-
sto I'ltalia fa la differenza: qui
i turisti di lusso crescono del
5% annuo.
Per loro Altagamma Italian
Experience propone itinerari
su misura che abbinano alla
scoperta del patrimonio natu-
rale e artistico esperienze
esclusive presso le imprese
aderenti all'associazione, dal-
le visite ad atelier e laborato-
ri produttivi alle degustazioni
nelle cantine piu rinomate,
impreziosite dagli incontri
con imprenditori, designer e
stilisti che fanno grande il ma-
dein Italy.
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I marchi
diventano
mete della
crealivila

Dal /u.s'su_ al design Lago, progetti con viaggt a tema. degustazioni e alberghi

I marchi diventano destinazioni

p1 FRANCESCA SOTTILARO

e sedi dei marehi come
destinazione di viag-
gio o luogo dove fare

networking. Dal lusso
delle griffe # al
design firmato Lago, azienda

veneta che aprira a dicembre
un resort Lago Welcome alle
Maldive e ha inaugurato ieri
a Milano accanto al Piccolo Te-
atro il nuovo spazio dedicato
al networking, € un fiorire di
miziative perché i
brand made in Italy
siano sinonimo di
esperienza oltreché
di prodotti.

La fondazione
guidata da Andrea
Illy ha presenta-
to nella metropoli

lombarda il proget-
han Experiences in

collaborazione con
IC Bellagio, real-
ta specializzata in
viaggi su misura.
Lobiettivo? Proporre i mar-
chi italiani not1 in tutto il
mondo come mete della cre-
ativita, della manifattura, e
dell’artigianato come fossero
parte del patrimonio artisti-
co al pari di un monumentao.
A guidare l'iniziativa sara

Paolo Zegna, vicep:
te di fondazione
con un'esperienza passata
con il sito Storytalia. «Ci ri-
vaolgiamo ai luxury traveller,
quel 5% degli oltre 50 milio-
ni di turisti stranieri che nel
2016 hanno vigitato I'Ttalias,

spiega lo stesso Zegna., «Le
Italian Expe-
riences rappresentano una
straordinaria leva di pro-
mozione per il Sistema Pa-
ege perché narrano quan-
to sta dietro alla qualita e
immagine dei nostri brand.
Cio risponde all’interes-
se crescente di studiare
Pheritage e la lavorazione
dei nostri prodotti alto di
gammar.
Faranno parte del pacchet-
to di lusso visite nelle sedi
aziendalli, nei siti produttivi,
ma anche degustazioni di
vini nelle cantine, con la pos-
gibilita di incontri diretti con
gli imprenditori.
Su questo stesso solco, ma

Una sartoria secondo

e, a sinistra, Il bar di !asa Ego

con una filosofia molto piu
«low costs, si muove Danie-
le Lago, ceo dell'omonima
azienda di famiglia che for-
malmente produce design ma
ha fatte della diversificazione
tra alberghi e case arredate e
aperte al pubblico la sua ve-
trina alternativa.

Ieria Milano ha aperto Casa
Lago, oltre 3 mln investiti, un
nuovo concetto dedicato a far
conoscere il marchio o a ospi-
tare professionisti. «Puntiamo
sul flusso della cultura», rac-
conta I'imprenditore a Italia-
Oggi, «a creare opportunita
continue di networkings.

Lo spazio di 400 metri
quadrati in zona Brera pare
I'evoluzione moderna dei

membership club con
la differenza che chiun-
que «con un fee di 20
euror, raccontano da
Casa Lago, «puo acce-
dere agli spazi, per co-
noscere il marchio, la-
vorare con wi-fi libero o
fare meeting, accedere
alla hiblioteca o sempli-
cemente pranzare con
un servizio continuato
dalle 8 alle 20 il tutto
nel segno del brand e
dei suol partner: Flos
per le luel, BTicino per
gli impianti, Sambonet
per il ristorante, Nice per la
tecnologia,

La prossima destinazione di
Casa Lago sara Londra, men-
tre a Parigi é in apertura un
nuovo spazio del brand. «Siamo
convinti che la giusta filosofia
sia continuare a spingere sulla
diversificazione e su comunica-
re il dietro le quinte, per que-
sto abbiamo avviato il progetto
Talking forniture, con i mobile
che raccontano il loro vissuto ¢
alla stessa filosofia risponde il
resort a nostro marchio a Co-
coon Island», aggiunge Lago.
Intanto i risultati per il 2016
sono previstl «in crescita a dop-
pia cifra a 30 milioni di curo»,
conclude 'imprenditore,
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Alagummu, IC Bellagio to Offer
Customized Luxury Travel
Experiences in ltaly

The Altagamma Italian Experiences by IC Bellagio project will
launch at the end of January and be operative from March.

By Luisa Zargani on December 1,2016

k , .

A The Casino in San Pellegrino fromt he Altagamma Italian Contemporary Excellence
Exhibition and Book. Photo by Daniele Dainelli

LATEST GALLERIES -

MILAN — A dinner chez Zegna? “Why not,” said vice president
of Fondazione Altagamma Paolo Zegna with a smile.

Zegna was speaking on Thursday at the presentation of a new
project launched by the Italian luxury goods association with
award-winning luxury travel agency IC Bellagio to provide
personalized experiences involving the brands that are
members of Altagamma, aiming to present them as tourist
destinations in their own right. Called Altagamma Italian
Experiences by IC Bellagio, the program will launch at the end
of January and be effective from March, after around two years
of incubation.

The goal is also to increase the number of luxury travelers to

Italy, who accounted for approximately 5 percent of the over 50
1di3 02/12/16 09:51
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the World Travel & Tourism Council.

Zegna emphasized the potential of the project to promote Italy
as these companies “bring to life and give value to the renowned
quality and fame of our brands. This is an answer to the growing
interest from an international clientele towards the heritage and
the craftsmanship of our products, two truly distinctive
elements of the Italian brand products.”

Andrea Grisdale, chief executive officer of IC Bellagio, which she
founded in 1999, said the agency has been providing “unique,
tailor-made travel experiences to Italy for high-end leisure
travelers looking for life-changing experiences.” IC Bellagio
prides itself on offering itineraries that match each traveler. The
project with Altagamma take this “one step further to provide
behind-the-scenes access to some of Italy’s most iconic fashion,
hospitality, design and automotive brands.”

Zegna underscored the key role IC Bellagio plays in
understanding what “these tourists want, in terms of timing,
quantity and frequency, interpreting and fitting this
information with the companies.” Grisdale explained that IC
Bellagio, which is part of the Virtuoso luxury online network,
has a pool of 4,000 high net worth individual clients to start

with. “We have the most beautiful job in the world, we sell Italy
and our clients come to live Italy, have true, customized
experiences, looking for what we call bragging rights,
experiences that money can’t buy and that nobody else can WWD

share.” She said that her clients plan four or five trips per year

and come to Italy “at least” five times in their life. While

Grisdale could not yet provide details about future itineraries,

since they are entirely customized, she said that previous
experiences she has organized for IC Bellagio included truffle SOCIAL STUDIES
hunting in Tuscany, mozzarella-making in Apulia, taking

painting lessons in Florence from an artist living by the Arno
river, or learning to make jewelry, pizza and tiramisu. Future
trips could include: visits to ateliers, design houses, workshops,
company headquarters, wine-tasting at world-renowned
canteens, meetings with entrepreneurs and owners.

Zegna said it was impossible to quantify a financial profit
adding that “this project aims at creating loyalty” among
existing customers and to attract new ones. “We are looking at
the international high-spenders that want to find out what lies
behind the country. This will help consumers approach the
brand in a more in-depth way or draw new potential customers.

This is not a project of volumes but of quality.”
2di3 02/12/16 09:51
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businesses ranging from fashion and hospitality to food and
beverage, navigation and jewelry, is included and interested in
participating. “It can become a lifelong memory,” he said.

» ermenegildo zegna
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Altagamma porta i turisti nei luoghi cult del
made in Italy

I marchi del lifestyle italiano come destinazione turistica per i luxury traveller: I'idea &
difAltagamma, che in collaborazione con IC Bellagio lancia le[*Altagamma Italian
Experiences". Obiettivo: attrarre nel nostro Paese la clientela internazionale di fascia
alta.

In termini numerici questa utenza rappresenta un 5% degli oltre 50 milioni di turisti
stranieri che nel 2016 hanno visitato I'ltalia: interlocutori a cui far conoscere le
eccellenze italiane della creativita, della manifattura, dell'artigianato e del servizio al
cliente.

Nel 2017 gli itinerari alla scoperta del patrimonio naturale e artistico in cui IC Bellagio
¢ specializzato saranno dunque arricchiti da queste nuove esperienze luxury presso
le imprese /Altagamma: visite alle sedi aziendali, ai siti produttivi, ai laboratori, agli
atelier, oltre a degustazioni di vini nelle cantine piu rinomate, con la possibilita di
incontri vis-a-vis con gli imprenditori.

«Le Altagamma Italian Experiences by IC Bellagio - dichiara Paolo Zegna, vice
presidente di Fondazione/Altagamma - rappresentano una straordinaria leva di
promozione per l'intero Sistema Paese, perché narrano e valorizzano quanto sta
dietro alla rinomata qualita e immagine dei nostri brand. Cio risponde all’interesse
crescente, da parte di turisti e clienti internazionali, per I'heritage e la craftsmanship
dei nostri prodotti: veri elementi distintivi dei marchi dijalta gamma italiani».
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